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Stratégie de communication

Contexte et analyse de la situation

Contexte général

L'IUT Nord Franche-Comté propose a ses etudiants des expériences de mobilité
internationale (stages, alternance, et 1a 2 semestres d'études a l'étranger a partir
de la 2e année), et met en avant les bénéfices en compétences, langue et
employabilité. En parallele, 'TUT accueille des étudiants internationaux via des
programmes d'échange (ADIUT, MEXPROTEC, ERASMUS) ou en mobilité
individuelle (hotamment via Campus France), avec un label « Bienvenue en
France » qui sert de preuve de qualité d'accueil.

Informations disponibles & arborescence

FutureLab 2026 est un programme international (STARS EU) accueilli par ['Université Marie et
Louis Pasteur du 2 au 6 mars 2026, avec ensuite plusieurs mois de travail a distance en

équipes Les studiants (angas B2 e
FutureLab 2026 concrets lids au territoire , tiers-ie
Gaonte L rograra oot Ponch 64 | o5 orts st velnision sesdimpae (4 ECTS et
bonus).

Cette page explique comment IUT Nord Franche-Comteé accueille des étudiants
internationaux (échanges ADIUT/MEXPROTEC/ERASMUS ou mobilité individuelle via Campus
ACCUEILLIR DES ETUDIANTS France) et met en avant le Label « Bienvenue en France ». Elle présente les formations
accessibles (BUT en 3 ans en francais, et certaines licences professionnelles) sur les sites de
INTERNATIONAUX Belfort et Montbéliard. Elle indique aussiles démarches de candidature selon le profil -
Parcoursup ou procédure « Etudes en France » pour une premicre arrivée, et eCandidat
pour candidater en 2e/3e année ou en licence pro.

Cette page détaille les démarches pour un étudiant intermational déja admis a U'IUT NFC:

. ) ) prendre contact avec le relais intemational et le secrétariat, trouver un logement (CROUS,
Je suis étudiant-e international-e Néolia, etc) et préparer les piéces pour Linscription (passeport, visa, diplomes, accord
et j'ai été admis-e, quelles Campus France, photo). Elle pr Les coots & prévoir (frai CVEC, budget de
démarches dois-je faire 7 vie d'environ 600 & 900 € par mois), les démarches a larrivée a IIUT et les dispositifs

draccueil (réunion DREIF, accompagnement par un volontaire en service civique, festival de

La page présente le BUT 3 Corrputef Science de l'lUT Nord Fr: anche—Cemté une 3e année

(ou un semestre d'échange) igr anglais,
$2‘|MPL".TER (S:llja.:;:E Bachaloriof Deux formats sont proposés (1an/60 Ecr 5 avec stage, o 1 semestre/30 EC’F 5) et la page
lechnology 1.} précise les prérequis Le profil

(partenaires, UE, hors UE)

uT N'_:C Catte page présente le BUT 3 International Business 4 lUT Nord Franche-Cormté : une 3e
International INTERNATIONAL BUSINESS année centrée sur le commerce memanonal avec cours en anglais (B2 requis). Deux

Bachelor of Technology (B.U.T) formats existent (i 60 ECTS a\ , ou semestre d'échange 30
ECTS), et la page détaille aussl budget/frais E& demaﬂ:hes de candldature

Catte page explique qu'a partir de La 2e année, les étudiants de IUT NFC peuvent effectuer 16u
2 semestres d'études a étranger (dans a limite de 2 semestres surles 3 ans),selon les accords
deleur Elle cite ck (CEGEP au
Canada/Québec, au Canada, ou p: E gne,
Belgique). Elle mentionne aussi des aides financiéres possibles pour la mabilite allocations
Erasmus+, bourse régionale Aquisis et aide 4 la mobilité internationale).

Faire un ou plusieurs semestres & étranger

Cette page explique que faire un stage a l'étranger (en Europe ou ailleurs, notamment vers La
Suisse) permet d'améliorer une langue, découvrir une autre culture et renforcer l'employabilité
gréce & une expérience professionnelle valorisante. Elle indique qu'un enseignant référent par

Etudier a l'international Faire un stage & l'étranger Ppeut étudiants d: de stage et les démarches de
bourses. Elle liste plusieurs aides possibles, souvent cumulables selon conditions : bourse
Erasmus+ (et complément inclusion), Dynastage (Région Bourgogne-Franche-Comté) et aide a
la mobilité intenationale pour les stages.

Cette page indique simplement quil est possi ble de fare une altemance & Litranger. Elle e
Faire une altemance & l'étranger EEE E s les de contact et
de l'lUT -Comté "Université Marie et Louis Pasteur).

Cette page explique lintérét de passer la certification d'Etat CLES en allemand ou en espagnol :

valoriser son CV, préparer une mobilité a l'étranger (référentiel CECRL) et obtenir un diplome

valable a vie. Elle précise les niveaux proposés al UT NFC (llemand : CLES); espagnol : CLES]
lon L tes pour

Certification CLES allemand / espagnol et parfois CLES2

chaque langue. Elle indique qu'une session est p chaque année et renvoie vers le site
Certifications en langues officiel du CLES pour s'entrainer avec des exemples de sujets.
étrangéres Cete page explique que [1UT NFC permet aux étudants de passer [a certifcation TOBIC
Listening & Reading, val urtout la t écrite et situe le niveau sur
AR G Fezball a1 CeCR Y Spamarse e FAERE s th pratiast Saelis | i iAo sme Pt 050

peuvent siinscrire au TOEIC officiel. Le codt est généralement pris en charge pour les alternants
(et parfois totalement pour Les non-alternants), et la page propose des ressources de
préparation (site officiel, BU, Moodle, sites et applis).

A travers cette carte mentale, nous mettons en avant larborescence de
la rubrique International du menu du site de 'TUT NFC, accompagnée
d'une explication pour chaque page. Cette démarche nous permet
d’'identifier les éléments mis en avant, ainsi que ceux qui le sont moins.
De ce fait, nous pouvons adapter notre stratégie de communication en
fonction de cette analyse.
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D'apres cette étude, certains éléments semblent manqguer, notamment
une presentation plus claire des difféerentes destinations accessibles.
Celles-ci sont peu évoquées et les parcours proposés manquent de
lisibilite, ce qui limiterait la compréhension et l'acces a linformation pour
les eétudiants. Une mise en avant plus détaillée permettrait ainsi
d'apporter davantage de réponses aux utilisateurs.

Par ailleurs, une page intitulée « Faire une alternance a l'étranger » est
disponible, mais elle ne fournit pas d'informations précises. 'absence de
détails concernant le processus & suivre, les aides financieres possibles
ou encore la durée du séjour peut engendrer une confusion pour
l'utilisateur et freiner son engagement.

Analyse synthétique des besoins de communication

Le besoin de communication est donc de toucher une audience internationale et
multiculturelle en clarifiant les parcours (oU partir/ivenir, guand, comment
candidater) et en rassurant grace a des informations concretes (formations,
procédures, accompagnement, aides).
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Cible + objectifs SMART

Persona principal - Anne Henry

AGE 20 ans
PROFESSION Etudiante

STATUS Célibataire An n e H e n r
LOCATION Montbéliard,FR

ENVIRONNEMENT OBJECTIFS PERSONNALITE
PROFESSIONNEL )
* Vise un semestre Erasmus au Curieuse o0 00
Canada pour améliorer son anglais
* Se démarquer sur LinkedIn/CV avec Autonome . . . .
une expérience a linternationale
+ Améliorer ses soft skills : prise de Sociable [ N ]
parole, adaptation, gestion du
stress, autonomie. Adaptable [ B B B ]
Organisée ® 0 0
FRUSTRATIONS
« Administratif : dossiers, assurance, MARQUES FAVORITES

conventions, visa (hors UE),
documents en anglais.

« Financier : avance de frais,
incertitude sur le montant/ U N I VM {\ ’
versement des aides, colit du !
. a
logement. q LO SEPHORA
—

* Psychologigue : peur de lisolement,
barriére de la langue, stress “je ne

vais pas étre au niveau”. _%
= ZCcpCut

new balance

| “Rester, c’est exister. Mais voyager,
c’est vivre” - Gustave Nadaud

Anne Henry est une étudiante de 20 ans en MIMI a Montbéliard. Elle représente
le profil type d'une étudiante de 'TUT NFC intéressée par une mobilité
internationale, avec une sensibilité forte aux enjeux de carriere et de
développement personnel.

Son objectif principal est d'effectuer un semestre a l'étranger afin d'améliorer son
anglais, de gagner en autonomie et de se démarquer sur son CV/LinkedIn grdce
d une expérience internationale. Curieuse et adaptable, elle est motivée par la
découverte d'une nouvelle culture, lacquisition de soft skills (prise de parole,
gestion du stress, capacité d'adaptation) et lidée de vivre une expérience
“marquante” avant d'entrer sur le marché du travail.

Cependant, plusieurs freins peuvent ralentir sa décision : la complexité des
démarches administratives (documents, assurances, conventions, visa selon la
destination), lincertitude financiere (avance de frais, aides, colt du logement) et
des inquiétudes plus personnelles (peur de lisolement, barriere de la langue,
crainte de ne pas étre au niveau). Ce persona permet donc d'orienter la stratégie
de communication vers des contenus rassurants et tres concrets : étapes claires,
contacts identifiés, informations sur les aides, retours d'expérience et exemples
pratiques, dans des formats adaptés a une étudiante créative et connecteée.
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Objectif SNART

Critere SMART

Ameéliorer linformation
“venir étudier”

Augmenter les
candidatures (ou
prises de contact)

Faciliter
lintégration
(rassurer avant

page “accueil des étudiants
internationaux”, taux de
scroll, temps moyen.

Uarrivée)
Spécifique Clarifier le parcours “Je suis Inciter les étudiants Proposer un kit
étudiant international : que | internationaux a passer d'accueil (logement,
puis-je étudier ? comment a laction (clic vie pratique,
candidater ?" (UE / hors UE). | candidature, demande démarches) +
d'info, RDV). contacts référents.
Mesurable Nombre de visites sur la Clics vers “Etudes en Téléchargements/cons

France”, “eCandidat”,
formulaire contact,
emails envoyés.

ultations du Kit, clics
vers FAQ, messages

regus, participation &
une visio d'accueil.

Atteignable

Oui, via réécriture plus
simple, CTA visibles, version
courte en anglais, FAQ.

Oui, via posts ciblés +
témoignages
d'internationaux + CTA
“Apply / Contact”.

Oui, avec contenus
réeutilisables (checklist,
FAQ®, mini-vidéo 60s)
et relais BDE/relations
internationales.

Réaliste /
Pertinent

Pertinent car la friction
principale est souvent la
compréhension des étapes
et des formations (langue,
procédures).

Pertinent car l'objectif
final est la conversion
(candidature/contact),
pas seulement la
visibilité.

Pertinent car rassurer
réduit labandon et
améliore l'expérience
d'accueil.

Temporel

Sous 6 semaines
(optimisation page + FAQ +
version €N).

Sous 8 semaines apres
diffusion de la
mini-campagne (3-6
contenus).

Sous 8 semaines (kit +
1visio d'accueil + 1
contenu “vie d
Montbéliard/Belfort”).

Justification

Objectif 1: Augmenter le trafic vers la page “Mobilité internationale / partir &
létranger” (ton +30% en 8 semaines)

Notre objectif T est d'augmenter de 30% le trafic vers la page “Faire un ou
plusieurs semestres a l'étranger” (ou la page “Mobilité internationale”) de U'TUT
NFC en 8 semaines. Cet objectif est spécifique car il cible une page précise liée au
départ a l'étranger et un chiffre clair (+30%). Cet objectif est mesurable car on
peut suivre l'évolution des visites, des visiteurs uniques et du temps passe via des
statistiques web (type analytics). Cet objectif est atteignable gréce a une
mini-campagne de contenus (posts, réels, témoignages) avec un lien/CTA unique
renvoyant vers la page, et un relais par les canaux de 'TUT. Cet objectif est
réaliste car il repose sur des actions légeres (rédaction, visuels, diffusion reguliere)
réalisables dans le cadre de la SAE, sans budget lourd. Enfin, il est temporel car
on fixe une durée de 8 semaines pour atteindre le résultat.
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Objectif 2 : Générer des clics “candidater / contact” pour étudiants
internationaux (60 clics en 8 semaines)

Notre deuxiéme objectif est de générer 60 clics “candidater / contact” (ex : vers
“Etudes en France”, eCandidat ou un formulaire mail) depuis les contenus de
campagne en 8 semaines. Cet objectif est spécifique car on mesure une action
concrete attendue : le clic vers les déemarches de candidature. C'est mesurable
car on peut compter les clics sur les liens et boutons (CTR, clics sortants). C'est
atteignable en publiant des contenus qui répondent aux questions clés
(conditions, étapes, deadlines) et en intégrant un lien unique et un CTA clair dans
chaque contenu. C'est réaliste car, méme avec une audience limitée, une
mini-campagne réguliere + des témoignages augmentent fortement la
probabilité de passage a l'action. €t c’est temporel car lobjectif doit étre atteint
sur une période de 8 semaines.

Objectif 3: Obtenir 100 consultations du “kit d’accueil” (6 semaines)

Notre troisieme objectif est d'obtenir 100 consultations (ou téléechargements) d'un
“kit d'accueil international” (checklist + FAQ + contacts) en 6 semaines apres sa
mise en ligne. Cet objectif est spécifique car il porte sur un contenu précis : le kit
d'accueil, avec un chiffre défini: 100. C'est mesurable car on peut compter le
nombre de clics, de vues ou de téléchargements du kit. C'est atteignable en le
mettant en avant sur la page “Accueil’, dans une story Instagram, et dans une
publication dédiée (avec rappel hebdomadaire). C'est réaliste car le kit est un
contenu simple a produire (format PDF + liens), réutilisable dans plusieurs
supports (site, réseaux, magazine). Enfin, c'est temporel car on se donne 6
semaines pour obtenir ces résultats.
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Analyse des espaces et audits

Audit de la page choisie

Audit technique

Structure, navigation & maillage interne (crawl)

La page “PARTIR ETUDIER A LETRANGER" est structurée en 3 sections
principales dédiées aux parcours de mobilité : “Partir en stage”, “Partir en

semestre d'études” et “Alternance”. Cette organisation aide Google d comprendre

les sous-thémes (stage / semestre / alternance) et facilite la lecture pour
lutilisateur.

i i Elle est cumulable avec la bourse d'enseignement supérieur, attribution sur critéres sociaux (dont la demande
L'iUT Nord Franche-comté offre & ses étudiants la possibilité d'effectuer des stages, une alternance, et un & deux = .
. . 3 = es r du 15 janvier au 15 avrils sur crous besangon

semestre(s) d'études & I'étranger, en pays francophones, anglophones, germanophoenes, hispanophones, ou
autres. Cette liste nest pas exhaustive > + d'infos

i Parti d'étud
Partir en stage artir en semestre detudes
Chaque année, des étudiants effectuent un stage @ I'etranger, en Europe ou sur d'autres continents. La proximité A partir de la 2éme année, les étudiants peuvent faire un ou deux semestres de leur formation & [étranger, en
avec la Sulsse romande &t alémanique est particuliérement attractive pour les étudiants. fonction des accords établis avec blissements partenaires par leur département de formation, dans la

imite de 2 semestres pour les 3 ans de formation

Effectuer un ou plusieurs stages & 'étranger permet
Les &tudiants peuvent, par exemple, faire un semestre en 2éme année de BUT dans un GEGEP (équivalent d'un
+ de maitriser une langue étrangére pour améliorer son employabilité ou en vue d'une poursuite d'études, UT) ou deux semestres en 3éme année en école dingénieur ou université au Canada (Québec) selon les

= de découvrir une autre culture, formations
. . N Les étudiants peuvent aussi effectuer un ou deux semestres dans un établissement partenaires Erasmus par
- d'approfondir ses connaissances,

exemple en Allemagne, en Espagne ou en Belgique selon les formations
+ (de s'ouvrir un plus grand nombre de portes en sortant de I'Université),

Aides a la mobilité internationale dans le cadre d’un programme d’échanges
- Crrunic 1ine svnériance nrafessinnnalls st oyt walle sinicye

Alternance

| est possible de faire une alternance a 'étranger.

Portrait :

L'alternance a linternational :
Portrait d'un alternant en Suisse

Comment trﬂ_l.l'lr une
alternance en Suisse ?

LES AVANTAGES ?

OUELS SONT LES CONSELS OUE T
DONNERAIS  AUX  ETUDIANTS  QUI
LES MCONVEWENTS ? SOUHAITENT FAIRE LEUR ALTERMANCE
e | ENSuSSE?

€n revanche, la navigation manque d'un repere essentiel : il n'y a pas de fil
d’'Ariane visible. Cela rend le repérage moins intuitif sur le site, car l'utilisateur ne
voit pas clairement ou il se situe dans larborescence (ex. Accueil > International
> Mobilité internationale) et peut ne plus se souvenir du chemin parcouru apres
avoir cliqué sur plusieurs liens (internes ou externes). Cette absence augmente la
friction, surtout pour un sujet complexe (démarches, bourses, calendrier).
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Facultés (UFR) ‘ e ésderecherche | Servicesstoutis | LACTU

UNIVERSiTe
MARIE & LOUIS
PASTEUR N woirorr ot

PARTIR ETUDIER A LETRANGER

s d'études a I'international, quoi de mieux pour étoffer
des étudiants |

Expérie
sonCV

Partir en stage —

Par ailleurs, le maillage interne peut étre renforcé : la page explique les
possibilités (stage, semestre, alternance), mais elle ne met pas suffisamment en
avant des liens internes “forts” (CTA) vers les pages dédiées qui existent déja (par
exemple “Faire un stage a l'étranger” ou “Faire un ou plusieurs semestres d
l'étranger”).

Principe SEO:

Un maillage interne clair facilite lexploration (crawl), améliore la compréhension
de la structure du site et renforce la performance des pages cibles grdce d une
meilleure circulation de l'autorité interne. De plus, un fil d'Ariane clarifie la
structure du site pour l'utilisateur (et pour les moteurs), en facilitant le retour vers
les pages parentes et en réduisant la perte de contexte lors de la navigation.

Recommandations concretes:

e Ajouter un fild'Ariane en haut de page, par exemple : Accueil >
International > Mobilité internationale, et 'harmoniser sur les pages du
méme theme.

e Ajouter 3 boutons/CTA visibles (un sous chaque section) :

o sous “Partir en stage” » lien interne vers la page “Faire un stage a
l'étranger”;

o sous “Partir en semestre d'études” » lien interne vers la page “Faire un
ou plusieurs semestres a l'étranger”;

o sous “Alternance” » lien interne vers la page “Faire une alternance &
l'étranger” ou vers une page explicative plus détaillée.
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Ajouter un bloc “Ressources utiles” comprenant 5 liens internes (stage,
semestre, alternance, certifications langues, mobilité entrante/accueil
internationaux) afin d'augmenter le nombre de passerelles vers les contenus
utiles et de renforcer la cohérence du cluster “international”.

Qualité des liens sortants

Dans les sections sur les aides financieres, plusieurs passages utilisent des
formulations comme “depuis ce lien” ou “aides pour financer”, sans afficher
systematiguement une URL explicite ou un intitulé de lien clair. Cela peut
générer des liens incomplets, peu visibles ou ambigus et dégrader Uexpérience
utilisateur (létudiant ne sait pas exactement ou cliquer), notamment sur mobile.

Aides a la mobilité internationale dans le cadre d’un stage

| existe plusieurs bourses de stage & linternational, qui sont cumulables (certaines sont soumises & conditions de

i)

ressources).

* Bourse de stage Erasmus+

Certains etuc th r le montant et les

>Complément inclusion Erasmus+

* Dynastage

Principe SEO

Une mauvaise expérience de navigation (liens difficiles & trouver/comprendre)
peut réeduire lengagement et augmenter les retours rapides, ce qui peut nuire
indirectement a la performance.

Recommandations concretes (avec chiffres) :

e Objectif qualité : viser 100% de liens sortants importants en version “ancre
descriptive + URL fonctionnelle” (testés sur mobile)

e Remplacer chaque “depuis ce lien” par une ancre explicite : “Candidater &

la bourse Erasmus+”, “Complément inclusion Erasmus+”, “Aide a la mobilité
internationale”, etc...

e Ajouter un encadreé “Financer sa mobilité” avec 3 liens sortants officiels
(Erasmus+/ AMI/ Région) pour centraliser et éviter la dispersion
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Audit séemantique

La page traite de mobilité sortante (stage, semestre, alternance) et de
financement (Erasmus+, bourses, aides), donc les mots-clés doivent refléter
lintention “partir & létranger” et inclure la dimension “IUT NFC / local”.

Expressions principales visées

e “mobilité internationale IUT Nord Franche-Comteé” (requéte marque +
information)

e ‘“semestre a l'étranger IUT Belfort Montbéliard” (intention : partir étudier,
requéte locale)

e ‘“stage a létranger IUT NFC" (intention : partir en stage, requéte ciblée)
Recommandations sémantiques

e Renforcer le contexte local et lidentification : intégrer “IUT Nord
Franche-Comteé” des lintroduction et dans un intertitre pour capter les
requétes “marqgue + intention”.

e Optimiser les intertitres : faire apparaitre “stage a l'étranger” et “semestre &
l'étranger” directement dans les titres de section (ou sous-titres), car ce sont
des formulations naturelles de recherche.

e Optimiser les ancres des liens internes : préférer “Faire un stage a
l'étranger” plutét que “en savoir plus” pour renforcer la pertinence
sémantique.

e Ajouter une Mmini-FAQ de 4 questions (Quand partir ? Ou partir ? Quelles
bourses ? Qui contacter ?) pour capter des requétes longue traine et
ameéliorer la clarte.
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Audit visibilité (SERP)

Sans outil de positionnement, lanalyse de visibilité repose sur 'observation de la
SERP via une capture Google. Sur des requétes tres genériques (“mobilitée
internationale étudiants”, “partir étudier a l'étranger”), les premiers résultats sont
souvent dominés par des sites institutionnels nationaux, de grandes universités

et des pages guides, ce qui crée une forte concurrence.

Pour maximiser les chances d'apparaitre, la stratégie la plus réaliste consiste a
viser des requétes longue traine et margue + local (“IUT NFC”,
“Belfort/Montbéliard”, “stage/semestre & l'étranger”), puis & renforcer le contenu
et le maillage interne autour de ces intentions.

mobilité internationale étudiants

Google stage a I'étranger IUT NFC

Tous.

Tous

La mobilité étudiante internationale permet aux étudiants de Type d'emploi ~ Date de publication ~

poursuivre des études ou de réaliser un stage a I'étranger. Plusieurs
aides sont proposées pour soutenir le financement de leur projet de
formation en Europe ou dans le monde. La bourse Erasmus+ est la plus
connue.

our IUT Nord Franche-Comté - Université Marie & Loui...

@

Résultat sponsorisé

Autres questions

Ques

Netlinking

L'objectif du netlinking est d'obtenir des liens entrants depuis des sites fiables et
thématiques, afin d'augmenter Uautorité percue de la page.

e Backlink 1 (institutionnel / UMLP) : obtenir un lien depuis une page UMLP
sur les aides a la mobilité (AMI/allocations) vers la page “mobilité
internationale” IUT NFC, avec lancre “Mobilité internationale - IUT Nord
Franche-Comté”.

e Backlink 2 (collectivités / Région BFC) : obtenir un lien depuis une page
regionale “Mobilité internationale” vers la page IUT NFC, avec lancre
“partir en semestre/stage a l'étranger avec 'TUT NFC".
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106l A CopiedeDécompt.. @ Nowelonglet /A GoogleDrive 4 Gmail  [5] lesGamattes @ Google 1 Gmal  » YouTube ) Maps @, Femociment

L~ 2 ‘ Facuites (UFR)

Instituts & écoles | Unités de recherche | Bibliothéques | Services et outils | LACTU | ENT | Alterna

Labels.

presse | entrerrise TRRBICHCIE )

Mo  UNIVERSiTE
FRANGAISE  MARIE & LOUIS
= PASTEUR

‘ FORMATION ‘ INTERNATIONAL | RECHERCHE

PRESENTATION ~ VIEETUDIANTE  CULTUREET SCIENCES  NOS SPECIFICITES

AIDE A LA MOBILITE INTERNATIONALE

Il sagit dune aide de [Etat frangais.

Elle concerne tous types de destination, et sadresse aux boursiers sur critéres
sociaux

Elle est attribuée pour une durée de 10 mois maximum pour fensemble des
études supérieures. Son montant est de 400 €. Laide nest pas garantie pour la

Cedric Castor
totalité du séjour.

cedric.castor@un
sont éligibles les étudiants inscrits  [Université Marie et Louis Pasteur
préparant un diplome national en présentiel, bénéficiaires d'une bourse
denseignement supérieur sur critéres sociaux au titre de fannée universitaire
en cours, ou dune allocation dans le cadre du
dispositif des aides spécifiques.

Létablissement d'accueil doit étre situé & létranger, & une distance de plus de
100 km du lieu de résidence familiale ot du lieu des études en France.

) httpsy//www.umlp.fr/contenus-communs-les-aides-pour-financer-un-stage-letranger/laide-la-mobilite-intemationale-pour

B0l A CopiedeDécompt.. @ Nowelonglet & GoogleDrive 4 Gmail 5] LesGamattes @ Gox 1 Grail ® YouTube  © Maps @, Femociment

QP | ounis () | sttt . coe | s recnrche | stomsaues | seices o | cacry | e | a oves

presse | enTreprise NS

age

Taduie cetiepoge | French -

UNIVERSiTe
MARIE & LOUIS
PASTEUR

| FORMATION ‘ INTERNATIONAL RECHERCHE

PRESENTATION ~ VIEETUDIANTE  CULTURE ETSCIENCES ~ NOS SPECIFICITES

L'AIDE A LA MOBILITE INTERNATIONALE
POUR LES STAGES

Les étudiants boursiers peuvent obtenir une aide & la mobilité
internationale d'un montant mensuel de 400 €.

sont eligibles les étudiants inscrits a I'Université Marie et Louis Pasteur

préparant un diplome nationdl dune bourse
supérieur sur critéres sociaux au titre de fannée universitaire en cours, ou
i annuelle le cadre du dispositif
des aides spécifiques. DREIF - Direction des

relations européennes,
interationales et de la
francophonie

La durée du stage a étranger doit étre comprise entre 1(30 jours) et 10 mois.
Lo stage doit faire fobjet dlune convention avec un organisme daccuel situé &
Tétranger, hors du pays de résidence et & une distance de plus de 100 km du
lieu de résidence familiale et du lieu des 6tudes en France. Le stage doit on +3338166 5596
le cadre du de 'étudiant(e) : les stages

R 6 /forvew.umlp.fr/contenus-communs-les-aides-la-mobilite/allocation-erasmus

EIDel A CopiedeDécompt.. (@ Nowwelonglet 4 GoogleDrive 1 Gmail 5] LesGamattes @ Google 1 Gmal » YouTube  § Maps @, Femociment

L — 4 ‘ Facuités (UFR) ‘ Insttuts & écoles ‘ Unités de recherche | Bibliothéques ‘ Services et outils ‘ vacTu ‘ ent Labels

presse | entreprise [ SNE-IIETY

‘ Taxe

poge | French

Mowaue  UNIVERSiTé
FRANGAISE MARIE & LOUIS
= PASTEUR

‘ FORMATION ‘ INTERNATIONAL RECHERCHE

PRESENTATION ~ VIEETUDIANTE  CULTUREET SCIENCES  NOS SPECIFICITES

ALLOCATION ERASMUS +

Cette allocation est financée par [Union Européenne.

Tous les participants au programme Erasmus + y ont droit.

Les destinations concernées sont [Union Européenne mais aussi l1slande, le
Liechtenstein, la Norvége, la Turquie, lancienne République Yougoslave de

asmus+
Macédoine. Cochaios s oore s et
Sa durée est de 2 mois minimum & 12 mois maximum par cycle détudes. b sroplar

Lallocation est versée en deux fois : 76% au début du séjour en fonction des
dates prévisionnelles de mobilité indiquées dans le contrat de mobilté
Erasmus ; le solde est versé ala fin du séjour en fonction des dates réelles de
mobilite. DREIF - Direction des
relations européennes,
internationales et de la

Consultez les montants de bourses Erasmus

mmi

]2 Métiers du Multimédia
etde l'Internet

1Ut Nord Franche-Comté

Margaux Couturier, Eva Lacroix - MMI2 TPA



Recommandation stratégique - Page magazine &
contenus multimédias

Réle de la nouvelle page HTML/CSS

La page web créée (https://sae302-couturier-lacroix.netlify.app/) joue le réle de
hub central pour la communication sur la mobilité internationale a 'TUT NFC.
Elle remplit trois fonctions stratégiques :

1. Vitrine du magazine bilingue

La page met en avant les deux versions du magazine (francais et anglais) avec
telechargement direct en PDF. Chague magazine est présenté dans une carte
visuelle avec badge de langue, nombre de pages et description, facilitant l'acces
immeédiat au contenu.

. Plateforme multimédia intégrée

Elle centralise tous les contenus produits dans le cadre de la SAE 302 : magazine
WebTV, témoignages vidéo d'étudiants (Zoé-Augustine au Canada), et
informations sur les programmes de mobilité (FuturelLab 2026, stages,
alternances).

. Point d'entrée vers les ressources internationales

La page propose une navigation claire vers les destinations partenaires (8 pays
avec statistiques), les programmes institutionnels (Erasmus+, STAR-EU, VIE), et
les réseaux sociaux de 'IUT NFC pour suivre l'actualité internationale.

Valeur ajoutée : Contrairement aux pages existantes du site IUT NFC qui sont
textuelles et informatives, cette page adopte une approche visuelle et narrative
avec sélecteur de langue (FR/EN/ES), cartes interactives des destinations, badges
drapeaux, et design moderne adapté d une audience internationale.

mmi

]3 Métiers du Multimédia
etde l'Internet

1Ut Nord Franche-Comté

Margaux Couturier, Eva Lacroix - MMI2 TPA


https://sae302-couturier-lacroix.netlify.app/

Stratégie SEO pour la page

Optimisation technique

e URL cible recommandeée:
wWww.iut-nfc.univ-fcomte.fr/international/magazine-mobilite (URL courte et
descriptive)

e Balises HTIML optimisées :
o <title>:"Mobilité Internationale - IUT NFC | UMLP"

o Meta description (155 caracteres) : "Découvrez notre magazine
bilingue FR/EN avec témoignages d'étudiants, vidéos et toutes les
infos pour partir en mobilité internationale a 'TUT NFC."

e Balises multilingues:

o <htmllang="fr"> avec <link rel="alternate" hreflang="en" href="..">
pour signaler a Google les versions linguistiques

o Sélecteur de langue intégré (boutons FR/EN/ES) pour améliorer
l'expérience utilisateur

Mots-clés ciblés
Francais :
e "magazine mobilité internationale IUT NFC"
e '"téemoignage étudiant Erasmus Belfort"
e '"partir etudier a l'étranger IUT Nord Franche-Comte"
Anglais:
e 'study abroad IUT France"
e 'international student testimonials Belfort"

e "€Erasmus+ magazine IUT NFC"
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Structure sémantique

e HI1:"Mobilité Internationale - Yes, I can!" (reprend le slogan + mots-clés)

e H2:"Notre Magazine International", "Destinations Partenaires",
"Programmes de Mobilité", "Témoignages d'€tudiants"

e Textes alternatifs : Toutes les images ont des attributs alt descriptifs (ex :
"Couverture du magazine international IUT NFC")

e Donneées structurées (Schema.org) : Ajouter un balisage Article pour le
magazine et VideoObject pour les témoignages afin d'améliorer
l'affichage dans les résultats de recherche

Mini-FAQ recommandée

Pour capter des requétes longue traine, ajouter une section FAQ avec 5 questions

1. Quand puis-je partir a l'étranger ? (Réponse : des la 2e année BUT)
2. Quelles sont les destinations possibles ? (Réponse : 25 pays, 78+ universités)

3. Comment financer ma mobilité ? (Réponse : Erasmus+, AMI, aides
régionales)

4. Dois-je parler la langue du pays ? (Réponse : niveau Bl recommandeé +
formations linguistiques)

5. Qui contacter pour plus d'infos ? (Réponse : service Relations
Internationales + lien email)
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Adaptation pour un public international

Version multilingue complete

e Sélecteur de langue : Boutons FR/EN/ES en haut de page (fixe au scroll)
avec drapeaux

e Traduction 100% : Tous les textes, titres, boutons, descriptions traduits (pas
de contenu hybride)

e Contenus adaptés culturellement:
o Formats de date:JJ/MM/AAAA (FR) vs MM/DD/YYYY (EN)
o Devises : Euros (FR) vs CAD/USD si applicable (EN)

o Reéférences culturelles : Adapter les expressions idiomatiques ("Yes, I
can!" universel, pas de jeux de mots francais)

Visuels universels et inclusifs

e £mojis drapeaux : Identification immédiate des destinations (& Espagne,
® Qllemagne, I¥l Canada..)

e Icones Font Awesome : Utilisées pour les actions (= télécharger, ¥ vidéo,
¢y destinations) compréhensibles sans texte

e Photos diversifiées : Représentation de difféerentes nationalités, cultures, et
profils étudiants

e Vidéos sous-titrées : Tous les témoignages vidéo avec sous-titres FR + EN
pour accessibilité et compréhension internationale

Canaux spécifiques public étranger
Partenariats avec universités

e Demander aux universités partenaires (Espagne, Allemagne, Canada) de
partager la page sur leurs réseaux sociaux

e E£change de contenu : Publier un post "Discover IUT NFC" sur Instagram
des universités partenaires avec lien
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Forums et communautés internationales

e Reddit: Post sur StudyAbroad, Erasmus avec lien vers la page
e The Student Room (UK) : Thread "Study in France - IUT NFC experience"

e facebook Groups : Groupes Erasmus France, International Students in
France

Google Ads ciblé (optionnel, si budget)

e Campagne Google Ads Display ciblée "study in France" dans les pays
partenaires (Espagne, Allemagne, Italie)

e Budget:100-200€ pour 4 semaines » objectif: 500 clics vers la page

KPIs pour la page

KPI Objectif Outil de Justification
mesure
Visiteurs uniques 500 Google Analytics Mesure laudience touphee par la
campagne de promotion
Taux de rebond <60% Google Analytics Indique sile f:gntenu est pertinent et
engage les visiteurs
Temps moyen sur ~ 5 min Google Analytics Rgﬂ?te lmteret.pour les contenus
page (vidéos, magazines, programmes)
Téléchargements 150 (75 FR | Tracking liens Conversion principale : acces au
magazine +75€EN) PDF (UTM) contenu phare
YouTube Mesure 'engagement avec les
Clics vidéos 200 Analytics / Video PR gager
témoignages vidéo
player
T,OUX Instagram Interactions (likes, commentaires,
d'engagement =% Insights artages) / impressions
Instagram 9 P 9 P
Clics LinkedIn 50 LmkedIh Trafic genere depuis les posts
Analytics professionnels
Vues TikTok / Reels | 2 000 TikTok Analytics Portee v.|rc1le aupres de la GenZ
internationale
Taux de . . Cee .
Google Analytics | Indique l'utilisation de la version EN/ES
changement de 20% . . :
langue (événement) par les internationaux
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Messages clés et plan d'actions

Axes éditoriaux

1. “Oser partir”: linternational comme accélérateur de parcours

o Mettre en avant les bénéfices concrets : CV, employabilité, autonomie,
ouverture culturelle, expérience unique

2. “C'est possible et accompagné” : simplifier la mobilité

o Contenus orientés pratique : étapes, checklists, contacts/référents, retours
d'expérience, et rassurance sur les démarches

3. “Clest financable” : aides et solutions

o &xpliguer clairement les dispositifs (Erasmus+, Aide a la mobilité
internationale, bourses régionales selon cas) et comment les demander

Messages clés

e «AlUIUT NFC, partir & létranger (stage ou semestre) est un vrai plus pour
ton CV et ton projet pro. »

e «Tu peux partir des la 2e année, selon les accords de ton département, et
étre accompagné par un référent. »

e « Des aides existent pour financer ta mobilité (Erasmus+, AMI, etc.) : on
t'expligue quoi demander et quand. »
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Tableau “plan d'actions”

Cible Objectif Message Canal Contenu a Date & KPI
de laction produire frequence (résultat
attendu)
€tudiants IUT Notoriéte : « Partiren Instagram | Carrousel “3 Semaine1:1 3000
NFC faire semestre/stag | (post + raisons de partir| post + 2 stories | recherches;
(BUT2/BUT3) connaitre la | e:unvrai plus | story) + 3 destinations 100
mobilité pour le CV et possibles” + interactions
sortante les story sondage (likes/comme
compétences. ntaires/partag
» e)
€tudiants IUT | Considératio | «On Site web Mini-guide Semaine1: 100 vues page
NFC N :rassurer t'‘accompagne| (page) “checklist mise en ligne; | ;30
(BUT2/BUT3) sur les : étapes départ” (PDF) + | rappel téléchargeme
démarches simples + encart “qui semaine 3 nts PDF
contacts. » contacter”
€tudiants IUT Conversion: | « Des aides LinkedIn + | Post “financer Semaines 2-3: | 40 clics lien;
NFC générer des | existent: Instagram | son départ” + 1 post/semaine | CTR = 2%
clics vers Erasmust, +site web | visuelschéma +
infos AMI... voila lien
(aides/déma | comment les
rches) demander. »
€tudiants IUT Preuve « Ellefil est Reel/TikTok | Vidéo 45-60s : Semaine 2:1 2000 vues;
NFC sociale : parti: ce que avant/aprés + 3 | vidéo ; semaine| 5%
donner envie | ca luia tips 4 :1vidéo engagement
par apporte +
témoignage | conseils. »
€tudiants IUT | Conversion: | « Tout est Page web | Landing page: | Semaine 4 : +30% trafic
NFC + parents | amener vers | regroupéici: | “vitrine” magazine + mise en ligne page en 8
la page magazine + extraits vidéo + semaines ; 50
“magazine + | vidéos + liens boutons clics CTA
contenus” utiles. » “semestre/stage
/aides/contact”
€tudiants Notoriété : « Etudier & Instagram | Post “Study in Semaines1-2:1| 2 000
internationaux | faire lIUT NFC: + page NFC" + mini post + MAJ recherches;
(entrants) connaitre parcours, vie web (EN) FAQ® en anglais | page 20 clics vers
[IUT NFC étudiante, (section page) page €N
accueil. »
€tudiants Conversion: | « Voici les LinkedIn + | Post “How to Semaines 3-4: | 25clics ;5
internationaux | encourager | etapes et les page web | apply” + CTA 1 post mails
(entrants) prise de liens pour vers procédure “infos/candida
contact/cand | candidater (UE/hors UE) ture”
idature selon ton
profil. »
Tous publics Image: « WebTV/ €mission 20-30 | Semaine JPO : 1| 100 vues ; 10
(IPO) rendre le International | YouTube min : plateau + | live min de durée
projet a lIuT: interview + moyenne
diffusable témoignages reportage court
+ infos
concretes. »
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Meédias sociaux

Instagram

Post “Financer son départ”

Ce post Instagram a pour objectif de lever l'un des principaux freins au départ a
l'étranger : lincertitude sur le financement. Le visuel adopte une forme
d'infographie tres simple (“schéma’” en 3 blocs) pour rendre linformation
immeédiatement compréhensible sur mobile, en présentant les trois familles
d'aides & connaitre : Erasmus+, AMI et aides régionales.

Le choix d'un contenu court et structuré (titre clair + sous-titre + section “A vérifier
: Conditions / Dates / Dossier”) répond au besoin des étudiants d'avoir une vue
d’ensemble rapide avant d'entrer dans les détails administratifs. Enfin, lappel a
laction “Lien en bio” permet de basculer vers une ressource plus complete (page
web/guide), transformant un post de sensibilisation en étape concréte de
parcours (information -» action).

Visuel

Financer son départ a I'étranger

Les aides & connaitre (selon ta situation)

Aide d la mobilité
internation (AMI

A vérifier
( Conditions ) ( Dates ) ( Dossier )

Liens en bio : https://www.iut-nfc.univ-fcomte fr/international/

UNIVERSITa Nord O
MARIE & Q¥R ° SN Comts Qd
3 ,
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Légende du post

© Partir a Uétranger, c'est possible... et ca se prépare !

¢ Pour financer ton départ, pense a regarder : Erasmus+, AMI (Aide a la
mobilité internationale), Aides regionales

/A vérifier avant de te lancer : Conditions - Dates - Dossier
4 Plus d'informations : https://Jwwuw.iut-nfc.univ-fcomte.fr/international/
() Besoin d'aide ? Contacte ton référent mobilité

#IUTNFC #tMobiliteInternationale #BourseErasmus #AideMobilite
#EtudierALetranger #StageALetranger #BUT #E&rasmusLife #StudyRbroad
#BourseEtudiant

Carrousel “3 raisons + 3 destinations”

Ce carrousel a pour objectif de créer de l'envie et de faire comprendre
rapidement, en quelques slides, pourquoi la mobilité internationale est
intéressante pour un etudiant de U'TUT NFC. La structure “3 raisons + 3
destinations” simplifie le message et permet une lecture progressive.

Le contenu met en avant des bénéfices concrets et directement utiles pour la
cible (expérience valorisable, langue/confiance, autonomie et réseau), avec des
mots-clés courts (“CV", “Portfolio”, “LinkedIn”) qui parlent particulierement a des
étudiants MMI. Enfin, la présence répétée de la mention “Infos :
www.iut-nfc.univ-fcomte.fr” et le slide final qui invite a tenter laventure
transforment le carrousel en passerelle vers une ressource plus compléete, ce qui
soutient l'objectif de conversion (se renseigner puis passer a l'action).

Etsit EXPERIENCE QUI
PR3 COMPTE
partais ¢
Stage/semestre = un projet concret
3 raisons + 3 destinations A raconter
(IUT NFC)
Y
-~ al Portfolio
= (] SC
m LinkedIn
Infos : www.iut-nfc.univ-fcomte.fr
i 0 Nord O j 0 Nord
~fnﬁ'{§§§£k . @F""“m Lo nﬂﬁ‘{fﬁﬂ, * @‘M"&? ”o
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http://www.iut-nfc.univ-fcomte.xn--fr-02t/

LANGUE +
CONFIANCE

e Immersion au quotidien
e Al'aise al'oral

UNIVERSiTe @ Nord
MARIE & LOUIS . Francl
PASTEGR ¥ v
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AUTONOMIE

¢ Adaptation )
* Réseau international

UNiIVERSiTe
MARIE & LOUIS
PASTEUR

22

PASSPORT

mmi

Métiers du Multimédia
etde l'Internet

1Ut Nord Franche-Comté



PO S Envie de tenter
.l 'aventure ?

Mobilité encadrée

il ”E,;mﬂ boeesll: “
1 ' TN , P ) y O
\“ ANADDA >/ A

A

Infos : www.iut-nfc.univ-fcomte.fr

® ni’aﬂ'l’t‘é‘.ﬁ'{: . @Fr'a’."m-:ma ~o

PASTEUR Y seon ioviedine

Légende du post
Envie de partir a 'étranger pendant ton BUT ? ¢«
Swipe <~ pour découvrir 3 raisons de te lancer + 3 destinations possibles !
Booster ton CV / portfolio
@ Progresser en langue (et en confiance)
%’ Gagner en autonomie + élargir ton réseau
o Infos pratiques (semestre / stage / démarches) ;. www.iut-nfc.univ-fcomte.fr

() Des questions ? Parle-en & ton référent mobilité !

#IUTNFC #MobiliteInternationale #&rasmus #EtudierALetranger
#StageALetranger #BUT #MMI #StudentLife
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LinkedIn

Post "Témoignage étudiant international"
Objectif

Valoriser l'accueil des étudiants internationaux et inciter les étudiants IUT NFC &
envisager une mobilité sortante.

Format

Post long (200-250 mots) + photo portrait étudiant

Texte

¢» Mohamed, 22 ans, de Tunis a Belfort : son expérience en Bachelor
Universitaire de Technologie a U'IUT NFC

Apres avoir découvert 'TUT Nord Franche-Comté via Campus France, Mohamed
a rejoint le BUT Génie Electrique et Informatique Industrielle en septembre 2024.

"Je cherchais une formation technique reconnue, avec un accompagnement
personnalisé. L'TUT NFC offre les deux : des enseignants disponibles, des projets
concrets et une vraie ouverture internationale."

 Ce qu'il retient aprés 6 mois :

4 Un accueil structuré (kit d'arrivée, référent mobilité, aide au logement)
4 Une pédagogie par projets qui valorise l'autonomie

74 Une communauté étudiante engagée (BDE, associations, événements)
(- Son conseil aux futurs étudiants internationaux ?

"N'hésitez pas a contacter le service Relations Internationales des que vous avez
une question. Ils repondent rapidement et vous guident & chaque étape."

~ Vous étes étudiant international et vous souhaitez candidater ?
el Contactez-nous : +33 (0)3 84 58 77 00
4 Toutes les infos : www.iut-nfc.univ-fcomte.fr/international

#IUTNordFrancheComte #MobiliteInternationale #StudyInfFrance
#CampusFrance #Bienvenue&Enfrance #E€rasmusPlus #InternationalStudents
#ENngineeringE&ducation #Belfort #Montbeliard
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Visuel

e Photo portrait de Mohamed sur le campus (batiment IUT en arriere-plan)

e Texte overlay: "Mohamed, Tunisie K-> IUT NFC I B | BUT GEIT"

Identité visuelle

Magazine print international

Voir d la fin du PDF en annexe

Maquette de page web

Mobilité Internationale - IUT NFC | UMLP

Maquette de publication LinkedIn, une publication
Instagram, vidéo “Réel” ou tiktok ?

Voir plus haut

Habillage de l'émission WebTV
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https://sae302-couturier-lacroix.netlify.app/

Liens & livrables

Page HTML/CSS

Mobilité Internationale - IUT NFC | UMLP

Magazine WebTV

https://youtube.com/live/cXvf6okbEkS

Bindmes

Margaux Couturier & Eva Lacroix » bindme qui présente
Elois Henry » Enregistrement et au son

Manolia Kocaoglu » Télecommande caméra

Victor Landwerlin » Réalisation

Andréa Mestre » Lecteur vidéo

Pour le tournage de ce magazine nous avons rencontré un probleme.

Il nous manquait un troisieme binbme et "Andréa MESTRE & Maéna
RABUSSEAU" et "Noah Barret & Elois Henry" étaient dans le méme cas.

On a donc convenu un accord, une personne de chaque bindme va aider l'autre
guatuor pendant le créeneau de l'autre. Pour aider mais continuer d'avancer.

J'ai (Eva) donc participé a mon créneau de UWJebTV pour le binbme “Manolia
Kocaoglu & Victor Landwerlin” le mercredi O7 janvier de 14h a 15h mais
également au créneau de "Andréa MESTRE & Maéna RABUSSEAU" et "Noah
Barret & Elois Henry" le mardi 06 janvier de 15h & 16h.

J'ai (Eva) participé en tant qu'ingénieur son pour leur deux émissions.

Annexe
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https://sae302-couturier-lacroix.netlify.app/
https://youtube.com/live/cXvf6okbEk8
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PARTIR A
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~

Etudier, faire un stage ou s'engager & l'étranger, ce n'est pas
seulement “changer de pays”: c’est apprendre dans un autre contexte,
gagner en autonomie et élargir son réseau.

La mobilité internationale prend plusieurs formes (semestre, stage,
mission pro type VIE, projets en réseau via des alliances d'universités),
avec des bénéfices trés concrets sur les compétences et
I'employabilité.

02

Erasmus+ est le programme de
I'Union européenne qui soutient
la mobilité & l'étranger (dont
études et stages) et encourage
aussi la coopération entre
établissements/organisations.

Ce cadre te permet de vivre une
expérience internationale tout
en gardant un parcours lisible :
tu pars avec un objectif
d'apprentissage, tu suis des
cours ou une mission, puis tu
reviens avec des acquis
valorisables.

Erasmus+ met également en
avant des prioritéts comme
I'inclusion et l'innovation, ce qui
se traduit dans [l'esprit du
programme par lidée que
davantage d‘étudiants doivent
pouvoir partir et que les projets
doivent étre plus qualitatifs.

Pourquoi c’est
intéressant ?

Pour progresser plus vite
langues, méthodes de travail,

prises de parole, aqisance
interculturelle.
Pour ton dossier : expérience

internationale “compréhensible”
par un recruteur, car elle est
structurée et reconnue.

amis,
stage,

Pour te créer un réseau :
profs, contacts de

opportunités futures.

W

W

Le VIE (Volontariat International en Entreprise)

permet d'effectuer une mission & l'étranger en
entreprise dans un cadre officiel.

Dans un magazine, le VIE se raconte comme une
étape “pro” : tu ne pars pas seulement apprendre,
tu pars aussi produire des résultats, t'intégrer & une
équipe et gagner en responsabilités.

Selon les missions, tu peux toucher & des sujets
variés (technique, commerce, support, gestion de
projet), ce qui en fait un format pertinent quand tu
veux un vrai tremplin aprés tes études ou en fin de
parcours.

Ce que ca Yapporte vraiment

Un niveau d'autonomie supérieur : gérer un sujet, un
planning, des interlocuteurs, parfois dans une autre
langue au quotidien.

Un “signal fort” sur ton CV : capacité d'adaptation,
mobilité, posture professionnelle & I'international.

Un test grandeur nature : un pays, un secteur, un
mode de travail—avant de t'installer durablement.
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STARS EU est une alliance de neuf universités
européennes visant un campus ouvert et des
collaborations transnationales.

L'intérét pour les étudiants, c’est I'accés a une
dynamique européenne : travailler avec d'autres
pays, participer & des projets communs, et profiter
d'opportunités partagées entre établissements
(selon ce qui est proposé par l'alliance).

Méme sans étre déja en mobilité physique, ce type
de réseau peut texposer A des expériences
internationales (collaborations, projets,

événements), et faciliter un départ ensuite.

Mini-checklist

Clarifie ton objectif : découvrir (semestre;
professionnaliser (stage/VIE), construire
réseau (projets + mobilité).

Prépare 3 éléments & Il'avance
documents, et une phrase de présen
ton projet (utile pour candidater).

Pense “aprés” : note ce que t
(compétences, réalisations) p
Linkedin et les entretiens.

@
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QUE TU NE CROIS.

Semestre d'études, stage, volontariat... il existe plusieurs chemins pour
vivre une expérience internationale, progresser en langues, gagner en

autonomie et construire un profil qui fait la différence.

Envie de te lancer ?

Scanne le QR code et découvre :

Les programmes et
destinations possibles

Les étapes clés pour
candidater

Les contacts utiles (relations
internationales / stoges)

Tu reviens de mobilité ?
Partage ton expérience (photos + conseils + budge
prochains départs.

Contact : mobilite.International@Ilut-nfc.fr | @IUTN

A
Ny
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GOING ABROAD

Studying, doing an internship or getting involved abroad is not only
about “changing countries”: it's about learning in another context,
gaining autonomy and expanding one’s network.

International mobility takes several forms (semester, internship,
professional mission type VIE, network projects via university alliances),
with very concrete benefits on skills and employability.

02

Erasmus+ is the European Union
programme  that  supports
mobility abroad  (including
studies and internships) and
also encourages cooperation
between institutions/
organisations.

This framework allows you to live
an international  experience
while keeping a clear path: you
leave with a learning objective,
you follow courses or a mission,
then you return with valuable
achievements.

Erasmus+ also highlights
priorities such as inclusion and
innovation, which is reflected in
the spirit of the programme by
the idea that more students
must be able to leave and that
projects must be more
qualitative.

Why is it interesting?

To progress faster: languages,
working methods, speaking out,
intercultural ease.

For your file: international
experience 'understandable’ by
a recruiter, because it is
structured and recognized.

To create a network for you:
friends, teachers, internship

contacts, future opportunities.

W

W

The VIE (International Corporate Volunteering)
allows you to carry out a mission abroad in a
company in an official setting.

In a magazine, the VIE is told as a step "pro”: you do
not only go to learn, you also go to produce results,
integrate into a team and gain responsibilities.

Depending on the missions, you can touch on
various subjects (technical, commercial, support,
project management), which makes it a relevant
format when you want a real stepping stone after
your studies or at the end of your journey.

What it really brings you

A higher level of autonomy: manage a subject, a
schedule, interlocutors, sometimes in another
language on a daily basis.

A 'strong signal' on your resume: adaptability,
mobility, professional posture internationally.

A life-size test: a country, a sector, a way of
working—before you settle sustainably.
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STARS EU is an alliance of nine European universities
aiming at an open campus and transnational
collaborations.

The interest for students is access to a European
dynamic: working with other countries, participating
in common projects, and taking advantage of
shared opportunities between institutions
(according to what is proposed by the alliance).

Even without already being physically mobile, this
type of network can expose you to international
experiences (collaborations, projects, events), and
facilitate a departure afterwards.

Mini-checklist

Clarify your objective: discover (seme
professionalize yourself (internship/VIE), bu
network (projects + mobility).

Prepare 3 elements in advance:
documents, and a presentation sen
your project (useful for applying).

Think ‘ofter™ note what you |
achievements) for the CV/Lir
interviews.

@
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LEAVING, IT’S EASIER THAN ®
YOU THINK.

Semester of studies, internship, volunteering... there are several ways to
live an international experience, progress in languages, gain autonomy
and build a profile that makes the difference.

Do you want to start?

Scan the QR code and discover:

« The possible programs and
destinations

+ The key steps to apply
«  Useful contacts
(international relations /

internships)

Are you coming back from mobility?

Share your experience (photos + tips + budget) and
upcoming departures.

Contact: mobilite.International@lut-nfc.fr | @IUTNF
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